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invisibles al crédito




Por que yo?




cDONDEENCAJAMOS EN EL ECE

ﬁﬂ. ABIERTA?
| ! 130m de consumidores en el

Tienen una relacion directa con Experian
!

\

i
. IB

85% de los consumidores
comparten datos

155mM+ de llamadas de API de banca

abierta al mes
18% de todas las llamadas de APl de AIS en el Reino Unido




Carrera or

atos con consentimiento

Los datos con consentimiento solo se obtienen a cambio de un vValor significativo.
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ORCIONANDO REDITO PARA MICRO-PYMES

VISIBLES”

I_ a f| NanZa avierta puede proporcionar a las micro PYMES un mayor acceso a la
financiacion y una amplia gama de productos y servicios financieros.

Puede reducir el costo de IastransaCCiOneS f| nanCiel‘aS y

mejorar la transparencia financiera para las micro PYMES.

En general, la f| Nanza ab | el’ta puede ser una herramienta valiosa para las

micro PYMES en el Reino Unido para mejorar la gestion financiera y el acceso a servicios
financieros.
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Datos intercambiados a través de relaciones

construidas en base a la confianza, la integridgg

segurldad

N .
+ El uso del "marco regulatorio” para proteger los derechos «
+ fundamentales y libertades individuales, especialmente

E su derecho a la proteccién de sus datos personales.

hd
Informacién publica/ Gubernament

Servicios publicos
Servicios financieros
Viajes
Telecomunicaciones
Educacion

Comercio minorista
Organizaciones ben a§_




o EXPERIAN EN IMPULSAR ESTA

E PAPEL HA DESEM

NOVACION?
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I F!IENSA| RD

RA DIFERENTE

Mejora de la puntuacién
crediticia mediante el uso de
datos de banca abierta para una mejor

evaluacion crediticia.

L@

Mejora de los informes crediticios de
empresas con datos de banca abierta

para mejores opciones de financiamiento.

NES FINANCIERAS NECESITAN

Plataforma de datos abiertos
para compartir datos de
manera segura, permitiendo
productos financieros
personalizados

Mejora de los informes crediticios
de empresas con datos de banca
abierta para mejores opciones de
financiamiento.
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UIENES AN AYUDANDO A LAS
ICRO-PYMEs A ACCEDER AL CREDITO?

4 4 Funding
PN Circle

1.Plataforma de préstamos peer-to-peer que utiliza banca abierta para agilizar la solicitud de préstamos
para micro-PYMEs.

2. Fintech que proporciona préstamos rapidos, flexibles y sin garantia utilizando banca abierta para la toma de
decisiones de préstamo.

3. Plataforma bancaria digital que ofrece soluciones de financiacion personalizadas y evaluacion
crediticia a través de banca abierta.

M MARKETINVOICE
. .. 4. Plataforma en linea que proporciona financiacion de facturas utilizando datos financieros
para un rapido acceso al efectivo.
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Muéstreme como Experian esta resolviendo el
problema de los creditos invisibles ... '



Experian Go'™

Empoderando a las personas para superar la invisibilidad
crediticia




28M de adu

ounidenses no tienen historial crediticio

* Es mas probable entre los adultos jovenes, los consumidores afroamericanos e hispanos, y entre los

consumidores de menores ingresos.

FIGURA 3. PREVALENCIA DE LOS INVISBLES CREDITICIOS POR GRUPO DE EDAD
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Todos los datos de esta diapositiva provienen de:
uente: Oliver Wyman Analysis; Experian and CFPB data and
nsumer Finanei ion Bureau. (2016). Who are the credit invisibles?
i v/fldocuments/201612_cfpb_credit_invisible_policy report.pdf

FIGURA 2. CONSUMIDORES SIN PUNTUACION DE CREDITO POR RAZA
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... Explorando: ¢,como podemos asegurarnos de que nuestro
“¥" producto satisfaga las necesidades de las comunidades
minoritarias?

FIGURA 1. CONSUMIDORES SIN PUNTUACION DE CREDITO POR CATEGORIA DE INGRESOS
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Experian Go es un programa, no un producto

*Los consumidores sin historial crediticio ahora pueden registrarse directamente en Experian.com

_ Ademas del nuevo valor creado
Los productos existentes han especificamente para los

sido adaptados para reconocer usuarios nuevos en el crédito, los

cuando un consumidor no tiene usuarios pueden acceder a todas
% un informe crediticio y ajustar el las demas caracteristicas que se
/ proceso de registroy la incluyen en su membresia. Esto
experiencia del usuario en incluye monitoreo de crédito,
consecuencia Experian Boost, gestion
financiera personal y mas




Experian Go los ayudara a comenzar a construir crédito

de |la manera correcta

VERIFICAR LA IDENTIDAD de los consumidores sin
archivo en FileOne (invisibles crediticios)

CREAR UN INFORME DE CREDITO
sin lineas de crédito, consultas o registros publicos

PERSONALIZAR LA EXPERIENCIA DE NUEVOS

CREDITOS de aplicaciones directas al consumidor para
ayudar a los usuarios a construir credito de manera
responsable
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< Search
Experian Credit Report
. a8 Take Control Of Your Credit
te
A e
*experian

-

4.8 4+ #16

L2 8.8 & ¢ Years Old Finance

What's New Version His

Ready to take control of your credit? The Experian
is ready too; it's updated regularly to help you take|
control of your credit journey. You can use it to bo«
your credit scores instantly, check your credit for f
get matched with better credit cards, and lots mor
So, let the updating begin - more control over youi
credit is just a download away.

Welcome to Experian

Preview
Where you can build, grow and protect your credit—
allin one place.
Boost your
credit scores
instantly
B ¥y =
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Multiples capas de verificacion de identidad

* Confirmamos la identidad de los consumidores sin un archivo en File One™ (invisibles crediticios
principales)

El usuario debe pasar tres verificaciones de identidad
» Conocer a su cliente (KYC) y evaluacion de riesgos de sesion

o
« Verificaciéon de documentos ,.e.xperlo N.

» Verificacion de numero de Seguro Social (SSN) a traves de

eCBSV (SSA)
Requisitos
 Identificacion con foto emitida por el gobierno acua n I' % E llﬂ '
 NuUmero de documento de identidad aGBG company

» Teléfono inteligente




Filtro de regis

* Detecta que el usuario es nuevo en el credito y activa la verificacion de documentos.

Obtener consentimiento

Paginas iniciales del filtro gratuitas Redirigir al consumidor a la verificacion de documentos

.l. .
._exper\on Sign in

Tell us about yourself

First name

Last name

Cumrent street address

Apt, Unit

ZIP code

ol 3
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« EXperian Sign in

Verify your identity

Social Security number Why do we need this?

OO0

Date of birth MM/DDYYYY
MM/DDYYYY

Phone number

[EEEAREEEN E S

Help us verify your SSN

Authorization fer the Soclal Security Administration ta Disclose
Your Social Security Number Verification

1 authorize the Social Security Administration (S54) to verify and
disclose to Consumerinfa com and Experian, as their service
provider, for the purpose of this transaction whether the name,
Social Security Number (SSN) and date of birth | have submitted
matches information in SSA records. My consent is for a
ane-time validation within the next 90 days.

| agree

L 1
texperian

Verify your identity

We need to make sure it's really you. This
step is required, but it doesn't take long
(and you get to take a selfie).

Step 1
Snap a picture of your photo ID

Step 2
Take a selfie so we can make sure it
matches your 1D,

By tapping "Continue,” you're allowing the images you
provide 1o be used to confirm your identity.

Cancel and come back later

.
2 experian.

Snap a photo of your ID

Your ID can be a current driver’s license, state
ID or passport (card or book).

o=

Quick tips:
Use natural light if possible
Flace your ID on a plain dark surface

Position your entire 1D within view

Keep your camera still for autocapture

Pictures are used for authentication purposes
only, so your info stays safe

Capture ID card




Verificacion de documentos

* Requiere que los usuarios envien una foto del documento y una selfie en vivo.

Capturar la parte frontal del documento de

213y (] 40 U0} d08|d

-,
g

identidad

X

®
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Capturar la parte trasera del documento de Introduccion de .
. : . Captura de selfie
identidad selfie
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Time for your selfie

Use the front camera on your device to
snap your selfie. This is how we make sure
the ID you scanned belongs to you.

If you wear glasses, we recommend
removing them to avoid any glare

Take selfie
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Crear un informe de crédito

* Para consumidores sin lineas de crédito, consultas o registros publicos

.. —
s .
=experian. [l =

" .

« EXperian.

SXP - 0 accounts
Total balance: $0

La informaCién personal recopilada del Usuano en el f||tr0 de Your credit reports As you open credit accounts, they will appear

here. Accounts include all credit in your name,

registro directo al consumidor se agrega al encabezado del 3 Expersn ea Equifax @ Transtnion incluing crcit cads,aut loans, student debt
o ~ o and more.
informe de credito:

== Experian credit report 0 collections
PAM A FINN Experian has no collections on file for you as of

« Nombre completo Asof e 2022 o s e oy sl
O FeCha de naC|m|entO View your personal info collections agency, so remember to pay on time.
e NuUumero de identificacion 0inquiries

. ., Quick actions If you apply for credit, your inquiries—or a list of
U D I reCCIO n (eS) Iende: who ha:. accelzssed your Eredn f||eh

., . , . , regarding a credit application—will appear here.

La creacion del informe de crédito ocurre detras de escena.
Los informes de crédito creados a través de Experian Go son e creclt et é

—  Print your report q N
Lock your Experian credit file to help

indistinguibles de otros informes de crédito. W o prevent dentiy theft

5 Your credit file is unlocked
Manage Experian CreditLock

R File a dispute Manage access
=¥ Visit the dispute center

0 public records
This is where public records, such as

0 accounts bankruptcies, would appear on your report.

Total balance: $0
As you open credit accounts, they will appear
here. Accounts include all credit in your name,




Experian Boost
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. QUEES i -
EXPERIAN | 3 | :

X . . . .
+

Los consumidores pueden ‘ ' x N
aumentar instantdneamente su .

puntaje de crédito de forma
gratuita




Contact  FAQ & Help 8

EW
Experian BoostN Credit Cards  More ...

Upgra.de your?ccount to tt?e full rlremore
Experian CreditExpert service.

Hi Alex. Your score is
ready to grow.

Your score is

860

out of 999

You could instantly boost your score

Boost your score




¢ POR QUE CONSTRUIMOS F BOOST?

- 49% estan preocupados por
sus finanzas

+
o X

x

73% de los consumidores  * ., - | \
piensa que su puntaje - .
- crediticio e% Inipertare | 65% de los consumideres
. quieren mejorar su puntaje de
*‘ | erédito
2.9m de jovenes no tienenun - o o T
historial crediticio Los clientes estan obligados
establecido. - apagar una prima de-

pobreza’ de mas-de £47/8 al
* .aﬁo :

+ . X x
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OST BRINDA UNA OPORTUNIDAD A INQUILINOS
VENES Y MENOS ACAUDALADOS DE AUMENTAR'SUS
© POSIBILIDADES DE SER ACEPTADOS PARA OBTENER

| WR ED' O Demografia de clientes beneficiados por Boost

¢, Qué tipo de clientes estan obteniendo una mejora de Boost?
) '

Edad i i ..oooooooooooooooooooooooo..

Estado Residencial
Inquilino/a, Viviendo
con padres
Hipotecado y ocupado,
Viviendo con padres,
Propietario/a, Alquilado
al gobierno

25 a 44 anos
Menores de 25,
mayores de 44

afos

Estado de Empleo
Empleo de tiempo
completo (FT)
Empleo de tiempo

parcial (PT), Trabajad '
por cuenta propia,

mid-

Desempleado/a,

Estudiante de tiemp
completo/parcial (F/PT) i

:’ Segmentos de Estrategia Financiera .', . Puntuacion de Crédito '

E Ingresos Individuales, Potencial de : . Muy Pobre a Regular (Hasta 880)

. Ganancias, Buscadores de Ofertas, % . o

. Presiones Familiares . Bueno a Excelente (Arriba de 880) 2 R R N
o Edad Dorada, Inversionistas e ° g H . o
: EStableCidOS, Reservas Respetables, : ' ®ecc0cccccccccccccccccccccccccccccn® : vs Base de Miembros :
. Creadores de Riqueza, Mayores con ¢ 3 de E,CS_ 0
. Patrimonio en la Vivienda, Afios de ¢ 3 SOt?rej'”O_"CG X
..o Declive 0. .°oooooooBoa;l?:"o]?Iocoeooooooo°.
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EL VALOR DE LOS DATOS DE BOOST -

AJUSTE DE BOOST

Impacto de la puntuacién de Boost en las malas calificaciones

Las malas calificaciones se correlacionan negativamente con el
tamano del ajuste de Boost: a medida que aumenta el valor de Boost,
las malas calificaciones disminuyen.

Aquellos menos propensos a tener malas calificaciones tendran
puntajes totales mas altos.

6-10 10-15 16-20 21-30 31-40 41-50 51-high

Boost Value

% of sample — Bad Rate




DE BOOST

Propuesta al consumidor Propuesta al prestamista

, . ¢ Trabajando con los principales'; ' Los prestamistas se han ‘

Ahora Fin del afio fiscal 2023 (marzo de 2023) : prestamistas del Reino Unido,: |, :  comprometido a utilizar los ~ *

........................ ........................ : inCIuyendOIamayoriade E$: datOSdeBoost, inCIUyendo :

e 0 0 P s “ . los bancgg,de Nivel 1 < . los bancos de Nivel 1 .

: Del10%al30%de los 3 : Del 5% al 15% de todas : O, X - :

. clientes de Boost . 4 . . . . . . ,

. . . las solicitudes contienen « . Il o . = .
. hacen una . : datos de Boost . SN !

: SOllCltuddecréditO : $ : ' : ...........5........... 0000000000000 0000O0C0O0COCOCOIOCEOIONOTO

:. B .: :. 9/0) .: ............................. ...............................

:  Los prestamistas estan *  t Los prestamistas de Nivel :

: configurados y « 1 estan utilizando los datos .

. analizando datos ;E:> . de Boost para la toma .

. . de decisiones g

. AN N 9 .

° -- : o I °

. == I || :
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4

e Adopcidon de prestamistas
 Renovacion de 90 dias :
« Elvolumen y la variedad de '
datos son una oportunidad y un  :

z desafio
i e« Seguridad y proteccion
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A,

CREANDO V/ \ L O I a PARA NUESTROS CONSUMIDORES Y CLIENTES B2B

a, :
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Saving consumers
money

)
Increasing eligibility



« Trabajar juntos

« Obtener los datos no es suficiente; ¢coOmo proporcionarén‘}
valor a las micro-PYMES?

« Crear "cosas que la gente quiere" en lugar de "hacer quel&d
gente quiera cosas" :
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Gracias!
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